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1 Wstep

Od kilkudziesieciu lat opolska recznie malowana porcelana o floralnych wzorach pojawia si¢ w domach

Polakéw. Malowanie porcelany stato si¢ wyznacznikiem Opolszczyzny i elementem niematerialnego dzie-
dzictwa kulturowego regionu. Historia i procesy zwigzane z pojawieniem si¢, a potem rozwojem tradycji
malowania porcelany, sg bardzo ciekawym przyktadem obrazujagcym zmiennos¢ i dynamike kultury oraz

mozliwosci jej sSwiadomego ksztaltowania.

Narzedziem, uzywanym coraz czesciej do ksztaltowania réznych aspektéw ludzkiego zycia, w tym w duzej
mierze wlasnie proceséw zachodzacych w kulturze, jest dizajn. Wykorzystywanie tego narzedzia do twor-
czego przetwarzania tradycji stalo si¢ specyfika dzialania Zamku Cieszyn — regionalnego centrum dizaj-
nu, ulokowanego w Cieszynie, promujacego i wykorzystujacego metody projektowe do rozwoju firm, admi-
nistracji publicznej i regionéw. Warsztatowe spotkania projektantéw z rzemieslnikami i twércami ludo-
wymi, ktére inicjuje lub koordynuje Zamek Cieszyn, przynosza $wietne efekty w postaci odnoszacych sie
do tradycji, ale bardzo innowacyjnych w swym charakterze projektéw — grafiki, produktéw, czy ustug.
Istotnym efektem mierzenia si¢ tradycji z dizajnem sg takze relacje, ktére zachodza pomiedzy tradycyjny-
mi twércami, a mlodymi, zZyjacymi w odmiennym, wypelnionym przez technologie $wiecie, projektanta-
mi. Ci ostatni coraz czeéciej odkrywaja wartosci tkwigce w tym, co jest wytworem i przejawem zycia prze-
szlego, wolniejszego, wspolnotowego i pelnego symboliki. Fascynujacym dla projektantow aspektem
tradycji jest tez warto$¢ recznej wytwdrczosci i tradycyjnych materialéw. Co wazne, nie tylko dizajnerzy
doceniaja wage przetwarzania i dostosowywania tradycji do potrzeb wspotczesnych odbiorcow. Z doswiad-
czenn Zamku Cieszyn wynika, ze entuzjazm projektantéw i ich twdrcze spojrzenie na zastane elementy

kultury, powodowaly, ze jej twércy na nowo dostrzegali warto$¢ swoich umiejetnosci i dokonan.

Dowodem na te tezy byl m.in. proces, ktéry w 2013 roku mial miejsce na terenie Krainy §w. Anny

na Opolszczyznie. Prowadzony wiasnie przez Zamek Cieszyn, wraz ze Stowarzyszeniem Kraina §w. Anny
z Krapkowic, mial na celu wypracowanie nowych, innowacyjnych produktéw bazujacych na tradycyj-
nych kodach kulturowych regionu. Grono twércéw ludowych zajmujacych si¢ m.in. wikliniarstwem, ma-
lowaniem porcelany, kroszonkarstwem, czy tworzeniem kwiatéw z bibuty pracowato ze studentami pro-
jektowania z Akademii Sztuk Pigknych z Krakowa i Katowic oraz gronem projektantéw z woj. opolskiego.
Wynikiem tej pracy byly gotowe do wdrozenia projekty nowych produktéw i ustug, pokazywane pozniej
na wystawie (kuratorka byla Anna Zabdyrska) w Powiatowym Centrum Kultury w Strzelcach Opolskich,
w Starostwie Powiatowym w Krapkowicach, w Zamku w Cieszynie, Dobrotece w Dobrodzieniu, na fe-
stiwalach dizajnu w Olsztynie, Lodzi, a takze w Bukareszcie. Wystawa budzita bardzo duze zaintereso-
wanie, pokazujac jak duze jest zapotrzebowanie na ciaglte odnoszenie si¢ do $wiata, ktory tylko na pozér
jest nam juz odlegty i niepotrzebny. W obu swoich warstwach — czysto produktowej, jak i tej narracyj-
nej, wystawa pokazywata, ze tradycja moze u wspotczesnych odbiorcéw nadal budzi¢ emocje'. Kulturowy

dorobek Opolszczyzny okazal si¢ by¢ atrakcyjny i intrygujacy.

'Raport z projektu dostepny jest w wersji PDF na stronie: www.zamekcieszyn.pl



Drugim istotnym obszarem dzialan Zamku Cieszyn jest popularyzowanie wykorzystania do§wiadczen
i wiedzy projektantéw do projektowania ustug (service design). Ustugi w krajach rozwinietych przynosza
ponad 80% PKB. By byly one jak najbardziej efektywne wymagaja swiadomego i rozwaznego planowania.
Metody projektowania ustug i tzw. myslenia projektowego (design thinking) polegaja przede wszystkim
na zespolowym wypracowywaniu rozwigzan, przy udziale ostatecznych uzytkownikoéw, tak by w jak naj-
lepszy sposdb odpowiadaly na ich potrzeby® Te do$wiadczenia projektowe Zamku Cieszyn, fascynacja
regionem Opolszczyzny oraz ciagla przyjazn i wspotpraca ze Stowarzyszeniem Kraina §w. Anny, spowo-
dowaly, ze ponownie polaczylismy potencjal tkwigcy w dizajnie z opolska tradycja. Tym razem po raz pier-

wszy wykorzystalismy mys$lenie projektowe do ochrony niematerialnego dziedzictwa kulturowego.

Elementem niematerialnego dziedzictwa regionu, na ktérym chcielismy si¢ skupi¢, byt obyczaj malowania
porcelany w tradycyjne opolskie wzory. Wybor tego elementu, jako wymagajacego ochrony, nie byl przy-
padkowy. Stowarzyszenie Kraina §w. Anny wystosowalo do dzialajacych w regionie lideréw, aktywistow

i 0s6b zwigzanych z kulturg pytanie o to, ktory z elementéw lokalnego niematerialnego dziedzictwa uwaza-

ja za najbardziej zagrozony. To wlasnie oni wskazali na malowanie porcelany jako wymagajace interwencji.

> Wiecej o metodzie na stronie 14

fot. www.facebook.com/opolskiedziouchy




fot. folkstar.pl

Wiosnag 2017 roku rozpoczelismy prace nad projektem, ktérego gtownym celem bylo wypracowanie
przy uzyciu metody design thinking nowych form i sposobéw zachowania tradycji malowania porcelany.
Naszym celem bylo sprawdzenie tej metody w odniesieniu do niematerialnego dziedzictwa i wypracow-
anie pewnego modelu dzialania, ktéry mégtby by¢ przydatny na szersza skale i mozliwy do wykorzysta-
nia w ochronie innych elementéw polskiego niematerialnego dziedzictwa, w tym wpisanych na Krajowa

liste niematerialnego dziedzictwa kulturowego prowadzona przez Narodowy Instytut Dziedzictwa.

Prace nad projektem podzielismy na kilka etapéw. Zgodnie z metodologia myslenia projektowego kluczo-
we dla procesu jest przyjrzenie sie i zbadanie sytuacji zastanej, aktualnej. W tym wypadku chodzito o zba-
danie i zrozumienie obecnego stanu zachowania, kultywowania, produkgji i sprzedazy malowanej cera-
miki opolskiej. Od tego rozpoczelismy dziatania — prowadziliémy przeglad dostepnej literatury na temat
malowania porcelany, zasobéw internetowych, przeprowadziliémy badania i obserwacje etnograficzne

na terenie Krainy §w. Anny, a takze wywiady z osobami malujacymi i sprzedajacymi gotowe wyroby.

W kolejnym etapie projektu przeprowadziliémy metoda design thinking dwudniowe warsztaty, ktérych
uczestnikami byty osoby z regionu, w rézny sposéb zwigzane z malowaniem ceramiki: przedstawiciele
doméw kultury, osoby prowadzace warsztaty z dzie¢mi, galerie i punkty sprzedazy, a takze zajmujace si¢
promocja regionu. O dodatkowe konsultacje poprosilismy takze projektantow-ceramikow: doswiadczo-
ng zarowno w pracy tworczej, jak i dydaktycznej projektantke, uzywajaca kota garncarskiego dr Bozene
Sacharczuk z Akademii Sztuk Pieknych we Wroctawiu oraz osobe zajmujaca sie przekltadaniem wzoréw
tradycyjnych na produkty przeznaczone do masowej sprzedazy — Magdalen¢ Gazur pracujaca dla Zakladow

Ceramicznych Bolestawiec sp. z o.0.

Projekt zostat dodatkowo wzbogacony komponentem polsko-czeskiej wspolpracy transgranicznej. Partner
projektu, ktérym jest Miejscowe Koto Polskiego Zwigzku Kulturalno — O$wiatowego w Jabtonkowie,

wniost swoje doswiadczenia i dobre praktyki zwigzane z zachowaniem i popularyzacja tradycji w Czechach.

Koncowym efektem wspdlnego dzialania jest niniejszy raport. Liczymy, ze zebrane obserwacje i wypra-
cowane rozwigzania przystuza sie nie tylko do zachowania, ale takze do rozwoju malowania porcelany
i promocji tego unikalnego kulturowego dorobku regionu. Mamy tez nadziejg, Ze przyjeta metoda dziala-
nia, wykorzystujaca myslenie projektowe i wspolprace z projektantami, stanie sie inspiracja i modelem

dla zachowywania innych elementéw niematerialnego dziedzictwa w Polsce.



2 Tradycjainiematerialne
dziedzictwo kulturowe

Antropologiczne definicje mdéwia, ze tradycja to tresci kultury przekazywane z pokolenia na pokolenie,
ktdre przez dang zbiorowo$¢ uznawane sg za spolecznie istotne dla jej wspolczesnosci i przysztosci.
Na ksztalt tradycji sktadaja sie zaréwno wytwory kultury materialnej, jak i elementy kultury spofecznej

oraz symbolicznej.

W wezszym znaczeniu tradycja obejmuje te tresci kultury, ktére dana zbiorowos¢ lub struktura
spoteczna uznaje za szczegélnie donioste dla swojej tozsamosci, trwatosci i rozwoju oraz powszech-
nie je akceptuje jako wartosci podstawowe. (...) Koniecznym warunkiem trwania i rozwoju okre-
slonego systemu spoteczno-kulturowego byt wszechstronny, skuteczny i adekwatny do nowych po-

trzeb i wyzwan, przekaz pionowy, ktéry dokonywat sie w srodowisku Zyciowym jednostki, a wiec

w rodzinie i spotecznosci lokalnej” — méwi jedna z charakterystyk tradycji’.

W tym opisie podkreslona jest jedna z istotnych cech calego systemu przekazu kultury, a mianowicie
pionowy przekaz wartosci, ktory musi by¢ adekwatny do nowych potrzeb spolecznosci. To nadaza-
nie za nowymi potrzebami jest cecha bardzo wazna z punktu widzenia naszego dzialania. Widoczne,
jak i te ukryte ludzkie potrzeby, zmieniajg si¢ wraz z aktualnym rozwojem spotecznych trendow.

Poznanie ich i odpowiadanie na nie jest takze wyrdznikiem dobrego projektowania (dizajnu).

Ludzie, miedzy innymi uzywajac narzedzi projektowych, ksztaltujg otoczenie, w ktérym funkcjonuja
i wypelniaja je réznego rodzaju tresciami. Te zywe tresci, odziedziczone po przodkach, ale przekazywane

kolejnym pokoleniom, stanowig niematerialne dziedzictwo kulturowe ludzkosci.

»Niematerialne dziedzictwo kulturowe, cho¢ kruche, jest niezmiernie istotne w procesie ksztattowa-
nia tozsamosci kazdej grupy spolecznej i jednostki. Przetrwanie dziedzictwa niematerialnego w jego
wielkim bogactwie jest warunkiem utrzymania réznorodnosci kulturowej w obliczu postepujgcej

globalizacji” — moéwig eksperci Narodowego Instytutu Dziedzictwa®*.

Warto$¢ niematerialnego dziedzictwa kulturowego podkresla takze UNESCO, ktore w 2003 r. uchwalito

specjalng Konwencje w sprawie ochrony tego dziedzictwa, opracowujac jednoczesnie jego spdjna definicje:
»Niematerialne dziedzictwo kulturowe oznacza praktyki, wyobrazenia, przekazy, wiedze i umie-

jetnosci — jak rowniez zwigzane z nimi instrumenty, przedmioty, artefakty i przestrzen kulturowg

> Wprowadzenie do socjologii kultury, red. Marian Filipiak, Lublin 2009

* Prezentacja Iwony Piaskowskiej, Narodowy Instytut Dziedzictwa, wygloszona 9.06.2017 w Le$nicy



— ktore wspdlnoty, grupy i, w niektorych przypadkach, jednostki uznajg za czes¢ wltasnego dzie-
dzictwa kulturowego. To niematerialne dziedzictwo kulturowe, przekazywane z pokolenia na po-
kolenie, jest stale odtwarzane przez wspdlnoty i grupy w relacji z ich otoczeniem, oddziatywaniem

przyrody i ich historig oraz zapewnia im poczucie tozsamosci i ciggltosci, przyczyniajqgc sie w ten

sposob do wzrostu poszanowania dla réznorodnosci kulturowej oraz ludzkiej kreatywnosci.”

W Polsce Konwencja zostala wprowadzona w zycie 16 sierpnia 2011 roku i przeformulowana przez dzia-
tajacy przy Ministerstwie Kultury i Dziedzictwa Narodowego Zespdt ds. Niematerialnego Dziedzictwa

Kulturowego, tak aby odzwierciedla¢ polska specyfike. Narodowy Instytut Dziedzictwa uznaje, Ze niema-
terialne dziedzictwo stanowia: tradycje i przekazy ustne, sztuki widowiskowe i tradycje muzyczne, prak-
tyki spoleczno-kulturowe, wiedza i praktyki dotyczace przyrody i wszechswiata, umiejetnosci zwigzane

z rzemiostem tradycyjnym, jak i inne zjawiska budujace spotecznosci i ich tozsamos¢.

Narodowy Instytut Dziedzictwa, ktory jest w Polsce odpowiedzialny za ochrone wszelkich przejawéw
dziedzictwa, okresla takze niematerialne dziedzictwo kulturowe jako wzmacniajgce poczucie przynalez-
nosci do spotecznosci lokalnej i okreslajace nasze miejsce w swiecie. Jako spoleczenstwo, jestesmy depo-
zytariuszami tego dziedzictwa i jesteSmy za nie odpowiedzialni. Niematerialne dziedzictwo kulturowe
nie zawsze musi by¢ oryginalne czy wyjatkowe. Kazdy przejaw tego dziedzictwa jest wazny i cenny dla tych,
ktérzy go praktykuja i ktérym zapewnia ono poczucie przynaleznosci do ich wspdlnoty i dlatego kazde

zjawisko zasluguje na przetrwanie®.

Niewatpliwym przejawem kulturowego dziedzictwa Opolszczyzny jest tutejszy obyczaj malowania por-
celany. Zostat on uznany przez lokalnych lideréw za wymagajacy ochrony i interwencji. Moze zaniknac,
poniewaz prawdopodobnie w niewystarczajacy sposob buduje poczucie wspolnotowej przynaleznosci

i tozsamos$¢ osob go podtrzymujacych. Waznym zagadnieniem staje si¢ zatem sposdb w jaki powinien
on odnosic¢ si¢ do potrzeb wspolczesnych odbiorcéw i cztonkéw spotecznosci, by nadal ich tozsamosé

i wspdlnote budowac.

> Prezentacja Iwony Piaskowskiej, Narodowy Instytut Dziedzictwa, wygloszona 9.06.2017 w Le$nicy

¢ Wigcej o niematerialnym dziedzictwie: http://niematerialne.nid.pl/Dziedzictwo_niematerialne/

fot. Tomasz Kozik
z oprac. Bogdana Jasinskiego
»Malowana porcelana opolska”




3 Porcelana opolska

3.1 Historia zwyczaju i aktualny stan zachowania

Malowanie porcelany na Opolszczyznie ma ciekawa i dosy¢ wyjatkowa historie. Jak wspomniano na sa-
mym poczatku, jest ona przykladem §wiadomego sterowania i wpltywania na procesy kulturowe. Jest obec-
nie dobrze zakorzenionym elementem lokalnej tradycji, chociaz historycznie jednym z najmiodszych
elementéw lokalnego dziedzictwa. Otéz zwyczaj wywodzi sie z odgérnie moderowanego procesu, wywo-
tanego i prowadzonego przez Muzeum Slgska Opolskiego. To Muzeum, dla zachowania tradycji wyrobu
opolskich kroszonek, czyli jajek wielkanocnych zdobionych technika rytownicza, organizowato co roku
(poczawszy od 1957r.) konkurs kroszonkarski. W 1963 r. jury konkursu wyszlo z pomystem utrwalenia
wzornictwa stosowanego na kroszonkach na trwalszym materiale. Wybor padt na porecelit, ktéry pod ko-

niec lat 60. zamieniono na porcelane.

Pomyst zyskat aprobate twércow i odbiorcéw. Rozpoczeto produkeje pierwszych porcelitowych zestawow.
Poczatkowe techniki zdobienia porcelitu polegaly na natryskiwaniu jego powierzchni farbami o ciemnej
tonacji, po czym wydrapywano miejscowo farbe za pomoca specjalnie zakonczonych koncéwek — drew-
nianych obsadek do staléwek w celu uzyskania pozadanego szlaczku. Nastepnie za pomoca staléwki osa-
dzonej w obsadce nanoszono farbe w wydrapane miejsca tworzac z calosci wielobarwng mozaike. Gotowy

wyréb wypalano w piecu ceramicznym przez 24 godz. w temperaturze 750 °C.

Po zmianie materiatu na porcelang poczatkowo réwniez stosowano technike rytownicza. Z czasem opra-
cowano nowg technologie, ktdra stata si¢ kanonem opolskiej malowanej porcelany. Na biate tfo zacz¢to
naklada¢ kolorowy ornament. Do namalowania konturéw uzywano czarnej farby naszkliwnej, a kolory

naktadano zuzytymi staléwkami o szerszej koncowce.

Podstawowymi wzorami dekoracyjnymi byly duze, przejrzyste wizerunki kwiatéw i wici roslinnych.
W latach 70. upowszechnily si¢ drobne i zageszczone wzory oraz technika cieniowania. Paleta stosowa-
nych barw obejmowala gléwnie niebieski, czerwony, pomaranczowy, zielony, zo6lty, biaty, brazowy, czarny.
Asortyment cepeliowskich wyrobow stanowily komplety obiadowe, $niadaniowe, kawowe, pojedyncze

talerze, talerzyki, patery, kubki, filizanki, kufle, czajniki, dzbanki, wazony.

fot. folkstar.pl




Za produkcje 0zdob odpowiadala opolska Cepelia, ktéra zatrudniata w tym celu spore grono ludzi.
W latach 90., w czasie systemowej transformacji w Polsce, sytuacja finansowa Cepelii zaczela sie jednak
stopniowo pogarsza¢, az w 2006 r. oglosila ona upadios¢. Obecnie zdobieniem porcelany zajmuja si¢ pra-

cownicy i uczniowie spétdzielni, pracujacy w prywatnych firmach’.

3.2 Stan obecny — istniejacy sposdb zachowania
i promocji malowanej ceramiki

Malowana ceramika opolska jest dziedzictwem wymagajacym ochrony, jednak, co bardzo wazne, jest ona
ciagle wytwarzana, sprzedawana i dostepna. Na pewno zostala ona przez mieszkancéw i osoby zajmujace
sie promocja regionu zaakceptowana jako wyznacznik jego wyjatkowosci. Przeskalowana malowana fili-
zanka pojawia si¢ np. w przestrzeni publicznej Gogolina (tuz obok centrum kultury i pomnika Karolinki)
jako tzw. landmark charakteryzujacy miejscowos¢ i pokazujacy jednoczesnie umiejetnosci jej mieszkan-

cow. W przestrzeni publicznej pojawiaja si¢ takze kroszonki, z malowania ktérych ewoluowato zdobienie
porcelany (np. dwie duze kroszonki w parku obok Sanktuarium $w. Jacka w Kamieniu Slgskim), a takze

same wzory opolskie (malunki na budynkach w Gogolinie). Przed Wielkanoca zdobiona kruszonka po-

jawia sie takze przed Starostwem Powiatowym w Krapkowicach.

Ceramiczne zestawy kawowe i herbaciane oraz obiadowe, a takze inne pojedyncze produkty zdobione
charakterystycznym kwiatowym wzorem mozna obecnie kupi¢ zaréwno u tworcow, ktorzy je na biezaco
na rynek dostarczajg, w sklepach w regionie (a takze poza nim), jak i przez Internet. Najwiekszg ilos¢

i wybdr produktow znalez¢ mozna w Opolu, natomiast — co ciekawe — nie zawsze jest ona sprzedawa-

na w miejscach atrakcyjnych turystycznie.

7 Oprac. za: ,,Opolski etnodizajn” 2014, na podstawie: Jasinski B.: Malowana porcelana opolska, Opole 2012
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W Opolu ceramika dostepna jest w sklepie Opolskiej Pracowni Rekodziela Ludowego i Artystycznego,
obrandowanym marka i logotypem Cepelii. Warto tu doda¢ informacje, ze by méc uzywac tego znaku

i marki trzeba spelnia¢ okre§lone warunki (m.in. 80% sprzedawanego asortymentu musi by¢ wynikiem
tworczosci ludowej), przejs¢ weryfikacje komisji Cepelii oraz wnies¢ oplate za korzystanie z marki. Zesta-

wy opolskiej malowanej porcelany pojawiaja si¢ takze w ofercie innych sklepéw Cepelii w catej Polsce.

Sklep w Opolu posiada duzy wybor produktéw, gléwnie zestawéw stotowych i — wedtug informacji oso-
by sprzedajgcej — nie ma problemoéw z ich sprzedazg. Cepelia kupuje gotowe zestawy ceramiczne, nato-
miast posiada wlasng pracownie¢ i w niej grono oséb malujacych ceramike, wspotpracuje tez z tworcami
z regionu (osoby te muszg mie¢ odpowiednie umiejetnosci i prowadzi¢ dzialalno$¢ gospodarcza). W skle-
pie Cepelii ceramika opolska jest wyeksponowana obok ceramiki produkowanej w fabryce w Bolestawcu,
jednak produkty nie konkuruja ze sobg — wedlug osoby sprzedajacej majg réznych nabywcéw. Obcokra-
jowcy chetniej kupuja ceramike bolestawiecka, t¢ opolska chetniej nabywaja Polacy.

Porcelana opolska zostata kilka lat temu zarejestrowana jako marka i jest obecnie wzorem zastrzezonym.
Zastrzezenie dotyczy zar6wno wzordw, jak i koloréw oraz nazwy. Oficjalng zgode na uzywanie marki wy-

daje pani Ewa Zolna z Opolskiej Pracowni Rekodzieta Ludowego i Artystycznego.

Sprzedaz porcelany prowadzi takze inny sklep w Opolu, znajdujacy sie przy ul. sw. Wojciecha. Jest to sklep
z pamigtkami i rekodzietem. Sklep posiada bardzo duzy wybdr porcelany opolskiej, w tradycyjnych for-
mach (zestawy kawowe i obiadowe), jak i nowych, ale zdobionych tradycyjnymi wzorami (np. dzwonecz-
ki, naparstki, ramki do fotografii, wisiorki itd.). W przeciwienstwie do markowego sklepu Cepelii, tu ce-

ramika sprzedaje si¢ stabo. W opinii sprzedawczyni Polacy nie kupuja porcelany, bo nie wiedza w czym

fot. UG Gogolin (krapkowice24-7.com)
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tkwi jej warto$¢, jest tez (wedlug sprzedawcdédw) stabo promowana przez lokalne samorzady. Przedstawi-
ciele administracji sktadajg czasem zamdwienia na prezenty czy pamiatki dla gosci, jednak oczekuja wtedy
od dostawcédw produktéw tanich, z drobnymi, jak najmniej kosztownymi wzorami. Wséréd oséb zajmu-
jacych sie promocja regionu pojawia sie tez juz podobno przesyt opolska porcelana, poszukuja one in-

nych produktéw, ktore moglyby by¢ wizytéwka regionu.

W ofercie wymienionego sklepu (tez w Internecie) mozna znalez¢ szereg réznego rodzaju ,,gadzetow”,
wykonanych z innych materialéw niz ceramika, na ktére przeniesiono stylizowany wzér opolski.

Sa to np. smycze z materialu, magnesy, notesy, kubki z nadrukiem. Popyt na nie jest niezly. Gléwnym
producentem tych produktéw jest firma Folkstar, ktora specjalizuje si¢ w produkcji gadzetéw z wzorami
bazujacymi na ludowych. Zgodnie z informacjami pozyskanymi w dziale sprzedazy Folkstar, opolskie
wzory sprzedaja si¢ bardzo dobrze, sg atrakcyjne dla klientéw i od ponad roku skutecznie konkuruja z naj-

lepiej sie sprzedajacymi produktami o wzorach towickich i kaszubskich.

W regionie porcelana opolska dostepna jest tez m.in. w hotelu Vertigo w Gogolinie. Jest to dobry trend,
wedlug obstugi hotelu goscie (przede wszystkim Niemcy i Anglicy) bardzo chetnie ja kupuja (gléwnie kub-

ki i filizanki). Zestawy ceramiki opolskiej znajduja si¢ takze w sprzedazy w sklepie ,,Cepelianka Opolska’

na ul. Krakowskiej 3.

Duza czgs¢ sprzedazy opolskiej porcelany odbywa si¢ obecnie poprzez Internet. Porcelanaopolska.pl,
ludoweopole.pl, agnetha.home, ludowomi.pl, pykaart.com, opolskiedziouchy.pl to przykladowe adresy

stron internetowych poprzez ktére mozna kupi¢ porcelane opolska.

Inng, ciggle bardzo popularna, mozliwo$cia kupienia porcelany jest ztozenie indywidualnego zamoéwie-

nia bezposrednio u tworcow. W ten sposdb zamawiajg przede wszystkim osoby bliskie, sasiedzi, znajomi,
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fot. Hotel Vertigo w Gogolinie

rodzina, gtéwnie z okazji waznych Zyciowych wydarzen — urodzin, imienin, §lubdw, istotnych rocznic.
Przeszkoda w bardziej masowej dystrybucji ceramiki malowanej przez twércéw w ich domach jest fakt,
ze nie prowadzg oni dzialalno$ci gospodarczej i nie moga wystawia¢ rachunkéw. Czes¢ sklepow, ktore
sprzedaja pamiatki i to nawet w miejscach licznie odwiedzanych przez turystéw (np. w Kamieniu Slgskim),
chetnie wprowadzilaby do swojej oferty malowang ceramike, jednak przeszkoda jest niemozno$¢ otrzy-

mania rachunku od lokalnego tworcy.

Ceramiki nie ma takze w sklepikach z pamigtkami zlokalizowanych w Gérze Swietej Anny, bardzo licz-
nie odwiedzanej przez polskich i zagranicznych pielgrzymow i turystéw. Trudno jednoznacznie stwier-
dzi¢ jakie sg tego przyczyny. Z wypowiedzi oséb sprzedajacych wynika, ze po prostu nie doceniajg istoty

i potencjatu tego produktu.

Trudno takze okresli¢ ile doktadnie 0s6b w regionie zajmuje si¢ malowaniem porcelany, gdyz w duzej mie-
rze s3 to tworcy niezrzeszeni. W wiekszosci miejscowosci Krainy §w. Anny takie osoby funkcjonuja,
sg to gléwnie kobiety. Najczesciej wymienianie nazwiska twérczyn to Grazyna Czekata, Alina Wypchlo,

Teresa Ozimek, Agnieszka Okos.

fot. boleslawieckaceramika.pl




fot. opolskiedziouchy.pl

fot. PYKA art.&design

Mimo faktu, ze malowanie porcelany jest zagrozonym dziedzictwem, w regionie organizowane sa warsztaty
malowania porcelany, majace na celu popularyzacje i przekaz umiejetnosci. Warsztaty organizuej np. Zamek
Moszna, ktéry wzbogaca nimi swoja oferte turystyczng, Cepelia (warsztaty dla dzieci np. z okazji Swiat
Bozego Narodzenia, maluje si¢ wtedy bombki), a takze Muzeum Wsi Opolskiej. Te dzialania na pewno
przynosza efekty, bo chociaz malowanie porcelany wymaga — oprocz talentu — cech kojarzonych raczej
z dojrzaloscia, czyli wielkiej precyzji i cierpliwosci, to w regionie bardzo znane sa dwie mtode twérczynie.
Jedna z nich jest Agnieszka Okos, ktéra maluje porcelane, tworczo przetwarza tradycyjne wzory i wpro-
wadza nowe (np. motyw tarniny), prowadzi tez bloga i wklada wiele energii w popularyzacje¢ opolskiej

tradycji®.

Druga jest Agnieszka Pyka—-Goldner, wyksztalcona artystka, ktéra stworzyla marke PYKA art.&design.
Jak sama mowi — jej dziatalnos¢ artystyczna opowiada o malowaniu porcelany. Proponuje ona produk-

ty, ktore posiadaja elementy tradycyjnych zdobien opolskich, ale s3 indywidualizowane i unikatowe.

»Mitos¢ do tradycji i regionu Opolszczyzny, gdzie dorastatam, stata si¢ gtéwng inspiracjg do powsta-
nia mojej serii kwiatowych kompozycji. Nie zajmuje si¢ powielaniem ludowych wzoréw — sg one
dla mnie cudownym dowodem na to, ze dzieki kreatywnej wyobrazni, przetlamaniu zasad symetrii

i doswiadczeniu (...) mozna tworzy¢ oryginalne, autorskie kompozycje” — mowi Agnieszka na swo-

jej stronie’.

Agnieszka Pyka jest jedna z tych oséb, ktdre zainspirowane tradycja, stworzyty wiasng marke i serie pro-

duktéw promowanych przy uzyciu wspoétczesnie dostepnych kanaléw (facebook, instagram, WWW).

8http://www.opolskiedziouchy.pl/ [dostep: 12.09.2017]
*http://www.pykaart.com/ [dostep: 12.09.2017]



Dizajn jest narzedziem multidyscyplinarnym. Sprawdza si¢ nie tylko w rozwoju produktéw, przestrzeni
publicznej, ale takze w procesach spotecznych, walce o zréwnowazony rozwoj i lepsza jakos$¢ zycia. Przed-
miotem pracy projektantéw sg zaréwno produkty, projekty graficzne (w tym identyfikacja wizualna firm
czy instytucji), przestrzen, ale takze komunikacja, systemy, organizacje oraz ustugi. Sila tego narzedzia
tkwi w jego szerokiej perspektywie i braniu pod uwage zaréwno aspektéw technologicznych, uwarunko-

wan rynkowych, jak i doswiadczen uzytkownikow.

Znajdowanie perspektywy czlowieka stawiane jest obecnie za cel w kazdym wlasciwie procesie projekto-
wym. Szczegdlnie skuteczne w tym zakresie stajg si¢ metody tzw. design thinking (myslenia projektowe-
go), ktére zakladaja petng wspoétprace z ostatecznymi uzytkownikami — od fazy badawczej, umozliwia-
jacej poznanie potrzeb klientdw, az po testowanie i opiniowanie przez nich zaprojektowanych rozwigzan.
Dizajn ,wlaczajacy’, przy uzyciu réznych technik badawczych, angazuje ludzi w proces projektowania
i rozwoju, tak aby w najlepszy sposdb zrozumie¢ ich potrzeby i aspiracje. Dzigki temu zyskujemy per-

spektywe prawdziwych ludzi, a nie tylko statystycznych odbiorcow.

Metoda design thinking wykorzystywana jest w procesach projektowania ustug, w procesach, w ktorych
trzeba znalez¢ nieoczywiste rozwigzanie i wzig¢ pod uwage opinie i doswiadczenia réznych oséb. Infor-
macje takie mozna zyskiwa¢ droga badan socjologicznych lub metodami etnograficznymi. Obydwie me-
tody daja uzupelniajace si¢ rezultaty, jednak ta najbardziej inspirujaca wiedza pochodzi z bezposredniego
spotkania. Kazdy czlowiek ma swoja osobistg historie, wiedz¢ i doswiadczenia, ktore stajg si¢ baza dla roz-
wigzan projektowych. Odkrycie tych opowiesci, obserwowanie konkretnych ludzi (a nie tzw. ,,targetu”)

i wlaczenie ich w proces projektowy powoduje, ze zyskujemy rozwigzania optymalne, pociagajace,

atrakcyjne.



4.1 Procesy myslenia projektowego

(design thinking)

Jeden z uzytecznych modeli organizacji pracy projektowej metoda design thinking zostal stworzony

przez brytyjski Design Council. Jest to tzw. model ,,podwdjnego diamentu” opierajacy si¢ na czterech

etapach pracy:
1. ODKRYWANIE etap analizowania zjawiska, badan rynkowych i uzytkownikéw
2. DEFINIOWANIE etap okreslania celéw i wartosci, tworzenia zalozen projektowych
3. OPRACOWYWANIE praca nad réznymi sposobami rozwigzania postawionego
problemu, prototypowanie i testowanie
4. REALIZACJA praca nad konkretnym rozwigzaniem, wdrozenie/ wprowadzenie
na rynek
ODKRYWANIE DEFINIOWANIE OPRACOWYWANIE | REALIZACJA
ZAGLEBIENIE SIE OBSZAR SKUPIENIA SIE POTENCJALNE ROZWIAZANIA,
W PROBLEM I ROZWIAZANIA N\ KTORE DZIALAJA

®
O)

ZDEFINIOWANIE

PROBLEMU
ROZWIAZANIE

PROBLEM

Podstawowymi metodami pozwalajgcymi na pozyskanie indywidualnej perspektywy, a zaczerpnietymi
z badan etnograficznych sg wywiady, obserwacje uczestniczace, czy ,podazanie” za uzytkownikami. In-
formacje o potrzebach i ludzkich zachowaniach mogg by¢ zbierane przy uzyciu kwestionariuszy pytan,
ankiet, ustrukturyzowanych lub nieustrukturyzowanych wywiadéw. Dobre efekty przynosi zachg¢canie
uzytkownikéw do samodzielnego nagrywania filmoéw, dzwigkow, do robienia notatek czy zapiséw w spe-

cjalnie przygotowanych dziennikach.

Bardzo waznym etapem procesow jest zachecanie nie tylko do dzielenia si¢ swoja wiedzg i doswiadcze-
niem, ale do wspottworzenia konicowych rozwigzan. Taka wspotkreacja daje gwarancje, Ze projektowane

rozwigzania beda stanowily rzeczywista odpowiedz na potrzeby uzytkownikdow, a nie beda tylko efektem



kreatywnosci zespotu projektowego. Najczestszym sposobem pracy jest organizacja warsztatow, podczas
ktérych pracuje si¢ metodami kreatywnymi, w tym metoda burzy mézgow, czy tzw. lotosu. Podstawg jest
zalozenie, ze wszystkie zapisy i wymyslane idee s3 dobre — nawet te najbardziej szalone. Stowa-klucze
bywaja notowane na karteczkach post-it, umozliwiajacych grupowanie koncepcji i przyporzadkowywan-
ie do kategorii. Podczas tzw. lejkowania (lub filtrowania) autorzy pomystéow sami je oceniajg pod katem

m.in. atrakcyjnosci, czy mozliwosci do wdrozenia. Dzieki temu aktywno$¢ uczestnikow procesu jest petna

nie tylko na etapie wyrazania potrzeb, generowania pomystéw, ale takze ich weryfikowania.

Testowanie pomystow rowniez daje wiele mozliwosci uruchomienia aktywnosci uzytkownikéw. Dosko-
nale efekty przynosi wizualizowanie idei, tworzenie makiet i prototypéw. Budowanie doswiadczen wia-
czajacych rozne zmysty odbiorcow (dotyk, smak, dzwiek) przyciaga, powoduje, ze osoby oceniajace chet-

niej si¢ angazuja, krytykuja, chwalg, dorzucajg wczeéniej nie brane pod uwage rozwiazania.

Trzeba dodac, ze w opisywanych procesach wybor sposobow wspotpracy z uzytkownikami i narzedzia
powinny by¢ ,,szyte na miar¢’, wynikac z charakteru danego procesu, jego przebiegu i ograniczen. Zawsze
najlepiej swoja role beda pelnity materiaty i metody, rejestrujace nie tylko czynnosci i zachowania, ale takze

osobiste emocje i wyjatkowe ludzkie historie.

5 Innowacyjne
opolskie dziedzictwo

Projekt ,,Malowane dziedzictwo bez granic” zostat zaplanowany tak, by uwzgledni¢ w nim zalozenia
i etapy metody myslenia projektowego. Zgodnie z metoda, pierwszy dwumiesieczny etap odkrywania po-
zwolit na zobaczenie szerokiego, opisanego w rozdziale 3, kontekstu malowania porcelany na Opolszczyznie

oraz przeprowadzenie obserwacji etnograficznych i wywiadéw z twércami i sprzedawcami w regionie.

Po nim nadszed! etap okreslenia gtéwnych wyzwan (etap definiowania i odkrywania) stojacych przed
osobami zaangazowanymi w proces malowania porcelany. Konieczne bylo przemyslenie jaka obecnie
rol¢ powinno pelni¢ malowanie porcelany, jakie potrzeby wspoélczesnych odbiorcéow zaspokajac i do ja-
kich grup odbiorcéw powinny by¢ kierowane nowe produkty czy ustugi, by ten element dziedzictwa kul-

turowego mogt przetrwac.

W czerwcu 2017 roku w zrewitalizowanej Stodole — czesci Le$nickiego Osrodka Kultury i Rekreacji
w Lesnicy, przeprowadzone zostalo dwudniowe spotkanie warsztatowe. Jego istota bylo zgrupowanie
w jednym miejscu oséb zajmujacych sie ceramika (a takze szerzej — garncarstwem, sprzedaza i promoc-
ja, pracg z dzie¢mi i seniorami) i umozliwienie im poznania si¢, wymiany do$wiadczen, skupienia uwagi
i energii na wspdlnym celu. Chcieliémy pozna¢ emocje i potrzeby osoéb, ktérym bliskie jest malowanie
porcelany i zacheci¢ do wypracowania nieoczywistych pomystéow na ustugi i metody promowania tego

ZWyczaju.



5.1 Definiowanie emocji, skojarzen, zagrozen i szans

Juz pierwsze rozmowy z uczestnikami warsztatow pokazaly, ze dla wspolczesnych mieszkancéw Opolsz-
czyzny malowanie porcelany nie jest tematem absorbujacym. Szybko jednak udalo si¢ dotrze¢ do gleb-
szych warstw i znaczen tego obyczaju, ktdry faczy si¢ z funkcjami, jakie petni¢ ma zywy przekaz kultury.
Wskazujg na nie zaréwno antropologiczne definicje tradycji, jak i pojecia podawane przez Narodowy
Instytut Dziedzictwa. Podczas warsztatéw pojawilo si¢ mianowicie pojecie tozsamosci. Tozsamo$¢ jest
nieodlgcznym elementem rozwazan o zachowaniu tradycji i nie zaskakuje fakt, ze rozmowa o niej jest
wazna dla regionu Opolszczyzny. Wymieszanie ludnosci, emigracja sporej grupy mieszkancéw, przyby-
cie ludnosci z rejonéw kulturowo odmiennych (w duzej mierze z dawnych Kreséw Polski) musiato wpty-
na¢ na nieoczywista identyfikacje mieszkancow. Warsztat poswiecony tradycji malowania porcelany stat
sie pretekstem do poglebienia rozwazan i intuicyjnego dotarcia przez uczestnikéw do glebszych wartos-
ci. Okazal si¢ by¢ katalizatorem proby okreslenia swojej wlasnej tozsamosci. ,, Poprzez tradycje jednostki

i struktury spoleczne byly zdolne do ksztattowania wlasnej tozsamosci jednostkowej i tozsamosci

zbiorowych” — méwia badacze™.

Celem pierwszego etapu warsztatu bylo przede wszystkim zdiagnozowanie sposobéw uzycia malowanej
porcelany (kiedy i w jakich okoliczno$ciach), skojarzen, jakie ona wywoluje i emocji, jakie budzi. Uczest-
nicy zostali zache¢ceni do szerszego spojrzenia na malowang ceramike — nie tylko jak na przedmiot, ale
obiekt obarczony emocjami. W wypracowywaniu nowych ustug znajomos¢ emocji ma duze znaczenie —
te negatywne powinny by¢ eliminowane, te pozytywne — wzmacniane. Z kolei §wiadomo$¢ sposobow

uzycia znajdowac inne, mniej oczywiste dla wspolczesnych uzytkownikow, sposoby jej wykorzystania.

" Wprowadzenie do socjologii kultury, red. Marian Filipiak, Lublin 2009
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fot. Stowarzyszenie
Kraina sw. Anny




SYTUACJE, W KTORYCH UZYWA SIE MALOWANE] CERAMIKI:

e W GOSCIACH” — WIZYTA U ZNAJOMYCH, KTORZY o ZESTAWY SA DEKORACJA, ,EKSPONATEM”, TAKZE WZO-
CHCAC UHONOROWAC GOSCIA, PODAJA HERBATE REM DO KOPIOWANIA W PRZYPADKU WtASNE] TWOR-
W MALOWANYM ZESTAWIE PORCELANY Czoscl,

° PODCZAS PRZYJECIA W DOMU (CHCEMY SIE * WYKORZYSTYWANE BYWAJA JAKO POJEMNIKI NA NIE-
POCHWALIC ZESTAWEM) POTRZEBNE RZECZY (STOJA NA POtCE NIEUZYWANE),

* PODCZAS SWIAT * W WYJATKOWYCH MOMENTACH, ,DLA PRZYJEMNOSCI”

* PODCZAS NIEDZIELNYCH SNIADAN ¢ ZESTAWY StUZA DO PATRZENIA”

° JAKO PREZENT DLA BLISKICH * SA PAMIATKA

Momenty wykorzystania malowanej porcelany maja zatem charakter przede wszystkim uroczysty,

sg to wydarzenia wyjatkowe, wazne spolecznie, w ktérych istotne jest pokazanie swojego statusu, a takze
obdarowanie kogo$ bliskiego, czy waznego czyms$ wyjatkowym. Co ciekawe, ceramika bywa tez ,,obiek-
tem”, ,,eksponatem” — posiadanym, ale nieuzywanym — gléwnie z powodu obawy przed sttuczeniem.
Ceramika jest droga i krucha, wigc nie powinna by¢ narazona na zniszczenie. Stad pojawia si¢ jej nowa

funkcja — przedmiotu do ogladania lub przechowywania.

EMOCJE, JAKIE WYWOLUJE MALOWANA CERAMIKA:

WSPOMNIENIE MAMY HARMONIA WZOROW STRACH PRZED STLUCZENIEM
WSPOMNIENIE KUCHNI BABCI, POCZUCIE ODSWIETNOSCI CIEKAWOSC CZY MOZNA |A
TESKNOTA | WYJATKOWOSCI INACZEJ] WYKORZYSTAC
POWROT DO DZIECINSTWA, PIEKNO (ALE NIE CHCIALABYM OCHOTA, BY ROZPOZNAC
CZASU BEZTROSKI JEJ W DOMU) KWIATKI I JE ZASADZIC,

ZAPACH ZIOL
RADOSC, USMIECH 7+ OSC, ZE SIE SAMEMU
CIEPLO RODZINNE NIE POTRAFI TAK MALOWAC NEGATYWNE EMOCJE, ZNIESMACZENIE

| ROZDRAZNIENIE (SPOWODOWANE
ZACHWYT CHEC POSIADANIA BRAKIEM tADU | ODPOWIEDNIE]J

I DOTYKANIA KOLORYSTYKI)

SENTYMENT | ZAL

SKOJARZENIA, JAKIE WYWOLUJE OPOLSKA CERAMIKA:

tradycja, cepelia, sztuka, gablota, witryna w domu, kicz, prezent, precyzja, kolor, spotkanie w gronie
kobiet, piekna wiosna, przyjemnos¢, turysci, bezuzytecznosé, ludowosé, pamiatka z czaséw PRL, stod-
kie galaretki, przyroda, wystawa, rekodzielo, kultura, ludowos¢, czyste barwy, nadmiar dekoracji, do-

bra kawa, wysoka cena.

W trakcie warsztatow sprawdzalismy tez jakie osoby, instytucje czy organizacje dzialajace obecnie w re-

gionie maja do czynienia z opolska porcelang i moga mie¢ wplyw na jej zachowanie oraz rozwoj (nawet
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posrednio). Uczestnicy tworzyli w grupach tzw. mapy interesariuszy projektu. Szerokie rozpoznanie-
interesariuszy pozwala rozezna¢ kogo w ich wdrazanie i funkcjonowanie mozna zaangazowa¢. Na ma-
pach pojawili si¢ ci najbardziej zaangazowani w powstanie i sprzedaz porcelany — tworcy, projektanci,
sprzedawcy, ale takze dystrybutorzy, osoby zajmujace si¢ marketingiem, agencje promocyjno-eventowe,
uczelnie artystyczne, ,trendsetterzy” i architekci, seniorzy, lokalna spolecznos¢ oraz instytucje kultury

z regionu, a takze klienci (rodziny, osoby starsze, sektor publiczny, klienci z Niemiec).

Elementem i wielkg wartoscig metody design thinking jest zespotowa praca grupy osob, ktore posiadaja
rézne doswiadczenie i wiedze. Wymiana tej wiedzy, patrzenie na stawiane sobie wyzwanie z réznych per-
spektyw, daja szanse na znalezienie optymalnych i interesujacych rozwigzan. Pozwalaja takze zobaczy¢
réznorakie zagrozenia, jakie acza si¢ z tematem, a wyplywaja z doswiadczen uczestnikéw warsztatow.
Podczas spotkania dotyczacego malowania opolskiej porcelany okreslilismy nastepujace zagrozenia,

potrzeby i szanse:

ZDIAGNOZOWANE ZAGROZENIA:

9 brak znajomosci opolskich wzoréw: duza cze$¢ Polakow nie zna opolskiego wzoru, ktéry nie wszedt

do masowej $wiadomosci, jak np. wzdr podhalanski. Nawet przedstawiciele sSrodowisk projektantéw

i architektow nie rozpoznaja i nie kojarza opolskich wzoréw;

) opatrzenie si¢ wzorem i negatywne emocje: dla lokalnych odbiorcéw problemem jest z kolei opatrze-

nie si¢ wzorem, ,,nuda’, brak przelozenia na inne no$niki, bardziej interesujace dla mlodych grup od-

biorcéw. Wzor budzi mieszane emocje, wprost krytykowana jest ,,pstrokacizna” wzoru i koloréw;

9 brak zainteresowania przekazem i brak odpowiedniej promocji: mode osoby nie s3 zainteresowane
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przekazem umiejetnosci zwiazanych z malowaniem, tradycja kojarzy sie z zachowawczoscig i czyms$

»zacofanym”. Zorganizowany przekaz umiejetnosci jest raczej okazjonalny — odbiorcom nie zalezy,
ida na tatwizne, nie majg czasu. Malowania porcelany trudno si¢ nauczy¢, jest praco- i czasochlonne,
a efekt nieadekwatny do wysitku. Bariera jest takze brak odpowiedniej promocji, ktéra wskazywataby

na warto$¢ malowanej porcelany, podkreslalaby reczne wykonanie i histori¢ tego zwyczaju;



9 cena: za wysoka;

9 material i forma: forma jest dla wielu odbiorcéw za ozdobna, malo uzytkowa i praktyczna, nie trafia

do potrzeb mlodych, ,dizajn nie na topie”, brakuje nowoczesnych wzoréw i produktéw, pasujacych

do wspoélczesnych domoéw. Porcelany nie uzywa sie takze z obawy przed zniszczeniem. Z tego wynika

brak popytu na nowe egzemplarze, ceramika nie jest uzywana, wiec si¢ nie niszczy i nie ma zapotrze-

bowania na nowe egzemplarze;

9 zamOwienia produktéw: w przypadku duzego zamoéwienia obecnie dzialajacy tworcy nie sa w stanie

przygotowac okreslonej ilosci porcelany. Nie ma wypracowanego cyklu produkcyjnego, brakuje wspot-

pracy biznesowej i kanatow dystrybucji. Nie istniejg formy wspolpracy pomiedzy twércami, pozwala-

jacej na laczenie sil i wspdlne realizacje zamoéwien.

POTRZEBY

SZANSE

POTRZEBA INNYCH FORM, BARDZIE] NOWOCZESNYCH | FUNKCJONALNYCH, PRZY CZYM FUNK-
CJONALNOSC JEST ROZUMIANA JAKO ZMIANA MATERIALU NA BARDZIE] TRWALY. POTRZEBNE
JEST TAKZE OGRANICZENIE WZOROW, UZYCIE DYSKRETNIEJSZYCH WERS|I MOTYWU

POWSTANIE NOWYCH UStUG, KTORE POZWALALYBY ODBIORCOM NA DOSWIADCZENIE
WARTOSCI MALOWANE] PORCELANY, A W EFEKCIE NAKEANIALY DO ZAKUPU

PROMOWANIE SAMEGO OPOLSKIEGO WZORU

DOTARCIE DO NOWYCH GRUP KLIENTOW, POSZERZENIE OFERTY DLA URZEDOW NA OFICJALNE
PAMIATKI, DLA FIRM — PREZENTY DLA KLIENTOW, POWSTANIE SERII DLA KOLEKCJONEROW
| KONESEROW, SZERSZA OFERTA DLA NIEMCOW | INNYCH GRUP TURYSTOW ZAGRANICZNYCH

TRENDY W TURYSTYCE | POTRZEBA DOSWIADCZANIA NIETYPOWYCH | UNIKALNYCH SYTUAC]!

POWROT MODY Z CZASOW PRL
POTENCJAt BIZNESOWY TKWIACY W TRADYCJI | BLISKOSCI ZAGRANICZNEGO RYNKU

NOWE TECHNOLOGIE, KTORE UMOZLIWIAJA DOKONYWANIE PRZEKAZU UMIEJETNOSCI
W NIETRADYCY|NY SPOSOB

WYKORZYSTANIE SAMEGO WZORU PRZY ODRZUCENIU DOTYCHCZASOWEGO NOSNIKA
(CERAMIKI)

5.2 Zdefiniowane wyzwania

Diagnozowanie barier i szans rozwoju dziedzictwa, jakim jest malowanie ceramiki, doprowadzito do po-

stawienia istotnego pytania, waznego zarowno dla samej pracy projektowej, jak i szerzej — tozsamosci
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mieszkancéw regionu. Uczestnicy warsztatéw sami sobie zadali pytanie co jest warto$cia, ktora w najwigk-
szym stopniu wymaga uwagi i ochrony — czy jest nig ceramika, czy raczej zdobiacy ja wzér? Czy war-

tos¢ dziedzictwa Opolszczyzny tkwi w umiejetnosci malowania porcelany, czy w przeniesionym ze zdob-
nictwa kroszonek wzorze, ktéry moglby by¢ aplikowany na rézne inne materialy? I wreszcie czy zasadne

mogloby by¢ wpisanie tego dziedzictwa na Krajowa Liste Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego?

W warsztatach uczestniczyla takze przedstawicielka Narodowego Instytutu Dziedzictwa, ktéra — wspo-
magajac odnalezienie wlasciwych odpowiedzi — wskazata na analogie pomiedzy procesami — problem,
ktérym jest wspodlczesne zanikanie tradycji malowania porcelany jest analogiczny do sytuacji w latach 50.,
kiedy interwencja Cepelii miata rozwina¢ tradycje kroszonkarska. Kroszonka wymagata wtedy dodatko-
wego wsparcia — przeniesienia i utrwalenia w innym materiale. W obecnej chwili mamy do czynienia

z podobng potrzebg — zanika malowanie porcelany, ale sednem problemu jest raczej utrzymanie opol-

skiego wzoru. Sam wzor takze wymagalby badan i sprawdzenia na ile symbolika wzoréw jest nadal zywa,

a na ile zostala ,,rozmazana” lub zagubiona.

W latach 50. Cepelia znalazfa inny nosénik przekazu wzoréw, ktory obecnie juz przestaje by¢ atrakcyjny
i nie pelni dobrze swojej roli. Skurczyta sie grupa odbiorcéw ceramiki, nasze wspolczesne potrzeby sg inne.

Proces, zapoczatkowany przez Cepeli¢, pokazuje, ze nie nalezy si¢ przywigzywa¢ do nosnika wzoréw.

Tak postawione podczas warsztatow wnioski (a takze zaleta uzycia metody myslenia projektowego, ktdra
umozliwia szybkie reagowanie i uwzglednianie pojawiajacych si¢ na biezaco tresci), spowodowaty, ze zwrd-
ciliémy uwage na potrzebe zachowania nie tylko porcelany, ale samego opolskiego wzoru i wypraco-
wania innych sposobow jego przekazu. Porcelana, bedaca nosnikiem wzoru, moze zosta¢ history-
czng pamiatka, natomiast sam wzdr, jego kolorystyka i ksztalty pelnia spoleczng role: wzmacniaja

poczucie tozsamosci Opolan.

Tym samym odkrylismy, ze wigkszy nacisk w prowadzonym procesie powinien zosta¢ potozony na szu-
kanie nowych form promocji opolskiego wzoru i znalezienie ustug i produktéw, ktére beda go niosty

w interesujacy dla wspotczesnych odbiorcéw sposédb. Tropem moze by¢ upraszczanie proceséw techno-
logicznych i korzystanie ze wspotczesnie dostepnych technologii przy jednoczesnym stwarzaniu szans
na rozwoj lokalnej przedsiebiorczosci. Tradycja moze dodatkowo sta¢ si¢ zrédlem utrzymania miesz-

kancéw regionu.

Wymienione powyzej szeroko prowadzone rozwazania, diagnozy kontekstu, emocji, zagrozen i szans,
uwzglednienie potrzeb uczestnikow warsztatu, wymagalto zawezenia ostatecznych pytan. Konsekwentnie
stosowana metoda myslenia projektowego ulatwilta uczestnikom warsztatow dokonanie wyboru trzech naj-

istotniejszych dla nich projektowych wyzwan. Byty to:

1 W jaki spos6b mozemy trafi¢ z opolskim wzorem do nowych grup klientow?

) W jaki sposéb mozemy przekazywac¢ umiejetnosci zdobienia wzorami opolskimi, tak by byly

one interesujace dla wspdlczesnych odbiorcow?

3 W jaki sposob mozemy budowac¢ swiadomos¢ wzoru opolskiego i skutecznie go promowac,

tak by trafial do wspolczesnych odbiorcow i wzmacnial tozsamos¢ mieszkancow?



Nad znalezieniem odpowiedzi na postawione wyzwania uczestnicy warsztatow pracowali w mniejszych
zespolach, do ktorych przyporzadkowali si¢ zgodnie ze swoimi kompetencjami i zainteresowaniami.
Zespoly przeprowadzily moderowane burze moézgéw, probujac znalez¢ maksymalnie duzo réznych poten-
cjalnych rozwigzan. Pdzniej pomysly te filtrowano w taki sposéb, by spelnialy kryteria zwigzku z proble-
mem, atrakcyjnosci, efektywnosci i realno$ci wdrozenia. W kolejnym etapie pracy warsztatowej uczestnicy
rozpisywali i rozrysowywali ostatecznie wybrany jeden, dwa najciekawsze pomysly. Wzieto tez pod uwage
mozliwosci kierowania ofert do réznych grup odbiorcéw — tych bardziej masowych oraz tych, ktérzy

mogliby stanowi¢ nowe grupy klientéw — wymagajacych i zasobnych.

fot. Stowarzyszenie Kraina $w. Anny

5.3 Propozycje uslug wypracowanych

przez poszczegllne grupy warsztatowe

WYZWANIE 1: W JAKI SPOSOB MOZEMY TRAFIC Z OPOLSKIM WZOREM
DO NOWYCH GRUP KLIENTOW?

PROPOZYCJA 1: Organizacja warsztatow ceramicznych polaczonych ze spotkaniem z tworca ludo-

wym — oferta masowa i latwo dostepna, przeznaczona dla turystow indywidualnych i grupowych.

PRZYKLAD DZIALANIA USLUGI:

Klient znajduje oferte w Internecie, szukajac np. pomystu na wycieczke szkolng. Wazne jest, aby oferta
znalazta si¢ w pierwszych wynikach wyszukiwania. Po wejsciu na strone internetowa, osoba organizuja-
ca wycieczke wybiera jedng z kilku opcji i indywidualizuje swdj wybdr, w zaleznosci od potrzeb danej

klasy. Mozliwa jest tez konsultacja telefoniczna z osoba sprzedajaca ustuge w biurze podroézy, pozwalaja
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ca na bardziej precyzyjne spersonalizowanie oferty.

Dochodzi do przyjazdu grupy. Istotg pomystu jest spotkanie grupy z twérca ludowym, ktéry robi pokaz
toczenia na kole garncarskim oraz prezentuje juz gotowe wyroby, malowane w opolskie wzory. Dzieci
biorg udzial w warsztatach. Z jednej strony obserwuja proces, z drugiej same moga doswiadczy¢ pracy
z gling, a pozniej zdobienia gotowych produktéw. Ta oferta taczy si¢ z jednoczesnym promowaniem ku-
chni regionalnej. Grupa otrzymuje regionalny positek, przygotowany z miejscowych produktéw, przy-
czym wzdr opolski i malowana ceramika ponownie s3 ,,przemycane” — posifek jest podawany na zasta-
wie zdobionej we wzory opolskie. Wycieczka zdobywa pozytywne doswiadczenia, dzieci wrzucaja dobre

opinie na facebooka, przekazuja rodzicom i kolegom informacje o tym, jak ciekawe bylo to doswiadczenie.

Dzigki tej ustudze tworcy ludowi z regionu bedg mieli zapewniony zarobek, co wptynie pozytywnie na mie-
dzypokoleniowy przekaz umiejetnosci. Grupy szkolne, rodzinne, seniorzy poznaja takze opolskie dzie-
dzictwo, bedzie ono promowane i kodowane w bardziej masowej swiadomosci, a sami uczestnicy warsz-
tatow wyniosa pozytywne doswiadczenia i zakupig pamigtki. Dodatkowym atutem jest mozliwo$¢ two-
rzenia miejsc pracy w lokalnych biurach turystycznych, ktére beda sprzedawaly oferte warsztatow cerami-

czno-zdobniczych na Opolszczyznie.

PROPOZYCJA 2: Organizacja trzydniowych wyjazdow ,,szlakiem ceramiki” — oferta dla odbiorcow
indywidualnych, dla osdb, ktdre s bardziej wymagajace i szukaja nowosci oraz autentycznosci (w tym

dla klientéw zagranicznych).

PRZYKtAD DZIALANIA UStUGI:
Projektowana usluga ma na celu pokazanie wyjatkowosci malowanej opolskiej ceramiki, za ktorg warto

wiecej zaplaci¢, ale w zamian otrzymac co$ unikatowego i niepowtarzalnego.

Warsztaty ,,szlakiem ceramiki” bazuja na mocnym turystycznym trendzie zwigzanym z potrzeba doswi-
adczania, majg umozliwi¢ zanurzenie si¢ w $wiecie tworcéw ceramiki. Ustuga powinna by¢ oferowana
przez biura podroézy, promowana przez ulotki, gazety, media, zardwno na rynku krajowym, jak i lokalnie.
Trzy dni podrdzy pozwola pokaza¢ klientom, ze opolska ceramika jest wyjatkowym produktem, wyma-
gajacym duzego naktadu sil i pracy i dlatego majacym swoja ceng. W ciggu wycieczki turysci zobacza
caly proces: od miejsca wydobywania gliny, poznania wlasciwosci gliny i sposobdw jej obrobki, poprzez

warsztat, w ktérym jest ona obrabiana, ptukana, walcowana, az do do pracowni, w ktérej mozna zoba-
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fot. Stowarzyszenie
Kraina sw. Anny




czy¢ sposob wytwarzania konkretnych przedmiotéw na kole garncarskim. Sporo uwagi bedzie poswig-
cone zdobnictwu — bezposrednio w pracowni zdobniczej bedzie mozna zobaczy¢, a potem samodziel-
nie po¢wiczy¢ malowanie produktéow oraz wytworzy¢ wlasne, spersonalizowane naczynie. Jednoczesnie

bedzie mozna kupi¢ wyroby tworzone przez lokalnych twércow i artystow.

WYZWANIE 2: W JAKI SPOSOB MOZEMY PRZEKAZYWAC UMIEJETNOSCI ZDOBIENIA WZO-
RAMI OPOLSKIMI, TAK BY BYLY ONE INTERESUJACE DLA WSPOLCZESNYCH
ODBIORCOW?

PROPOZYCJA 1: Gra edukacyjna — oferta uslugi masowe;j.

PRZYKLAD DZIALANIA USLUGI:

Propozycja dotyczy stworzenia prostej gry edukacyjnej dostgpnej na smartfony, ktéra bedzie promowac
i przekazywa¢ nawet najmlodszym uzytkownikom podstawowe umiejetnosci i zasady zdobienia wzora-
mi opolskimi. Gra wykorzystuje pomyst Iaczenia i dopasowywania oraz kolorowania elementéw. Dzieci
moga sobie wybra¢ poszczegélne produkty, ktére beda zdobi¢ (np. filizanke, warzeche, gumowce, recz-
nik, material na sukienke, parasolke, talerze itd), a nastepnie ozdobi¢ je wzorami. Muszg wybra¢ symbol

rosliny, kolor, a takze uklad wzoréw. Za dobre poskladanie elementéw wzoru dziecko jest nagradzane

punktami.

fot. Stowarzyszenie Kraina $w. Anny

PROPOZYCJA 2: Webinarium — oferta dla indywidualnych odbiorcéw wymagajacych jakosci i indy-

widualnego podejscia, klientow zaréwno polskich, jak i niemieckich.

PRZYKLAD DZIALANIA USLUGI:

Webinarium to wspolczesna forma przekazu wiedzy i spotkania z ,,mistrzem”, dokonywana za posred-
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nictwem Internetu i wymagajaca wczesniejszego zgloszenia checi uczestnictwa. Tredci sg przekazywane

»Na Zywo’, mozna na biezaco czatowaé — zadawac pytania i otrzymywac odpowiedzi.

Projekt ustugi bazuje na zalozeniu, ze niemieccy turysci, ktoérzy czesto majg na Opolszczyznie swoje ko-
rzenie, doceniajg opolska porcelang, wzory i tradycje i — bez wzgledu na odleglos¢ od regionu — chcg sig

sami nauczy¢ zdobienia porcelany w opolskie wzory.

Udzial w webinarium bedzie promowany poprzez intensywna reklame na facebooku, wykorzystanie
instagrama, tweetera, reklame w telewizji, polskiej i niemieckiej. W trakcie webinarium doswiadczony
tworca z Opolszczyzny bedzie przekazywal wiedze i pokazywal jak malowa¢ tradycyjne opolskie wzory.
Dla oséb, ktére maja w regionie swoje korzenie, bedzie to jednoczesnie zanurzenie w historii i przesztos-
ci swoich przodkéw. Udzial w webinarium powinien by¢ sprzedawany réowniez poprzez internetowy sklep

eBay, na ktorym powinna si¢ pojawi¢ takze sama porcelana.

Atutem tej ustugi jest jeszcze to, ze na ustudze zwigzanej z niematerialnym dziedzictwem kulturowym za-
rabia¢ moga firmy z regionu oferujace ustugi internetowe — dziedzictwo staje si¢ elementem gospodar-

€zego rozwoju regionu.

WYZWANIE 3: W JAKI SPOSOB MOZEMY BUDOWAC SWIADOMOSC WZORU OPOLSKIEGO
| SKUTECZNIE GO PROMOWAC, TAK BY TRAFIAL DO WSPOLCZESNYCH ODBIOR-
COW | WZMACNIAL TOZSAMOSC MIESZKANCOW?

Ponownie ustugi odpowiadajace na to wyzwanie zostaly dostosowane do dwéch grup odbiorcéw i zapro-
jektowano dwa rodzaje produktéw: masowy i drozszy, na indywidualne zamdéwienie. Motywem przewod-

nim jest kotacz.

PROPOZYCJA 1: Tworzenie wizerunku lokalnych cukierni, opartego o tradycyjne wzory regionu

— oferta masowa.

PRZYKLAD DZIALANIA USLUGI:

Pierwszy wariant to polaczenie potencjatu lokalnej kuchni (gléwnie kotocza slaskiego) i zdobnictwa oraz
tworzenie pozytywnego przekazu wzoru, ktory towarzyszy¢ bedzie sprzedazy wyrobéw cukierniczych
w cukierniach w regionie. Szyldy w cukierni, wyroby na wystawie, stoly, uzywana zastawa powinny by¢
ozdobione kwiatami stanowigcymi element wzoru opolskiego. Opakowania na ciasto, a nawet metki po-
winny tez by¢ opatrzone motywami wzoru, a w pudetkach znajdowac¢ sie¢ moze opis historii i pochodze-
nia motywu kwiatowego oraz samego kotocza. Cukiernicy, ktorzy aktywnie promuja swoje wyroby na fe-
stiwalach koltocza w catej Polsce, powinni prezentowaé swoje wyroby na stoiskach réwniez ozdobionych

elementami opolskiego wzoru.

PROPOZYCJA 2: Oferta cukiernicza dla bardziej wymagajacych klientéow indywidualnych.

PRZYKLAD DZIAtANIA UStUGI:
Ustuga moze by¢ oferowana przez t¢ sama cukiernie, ktéra powinna wprowadzi¢ do swojej oferty przy-

gotowywanie na zamodwienie tortéw zdobionych motywem charakterystycznym dla ceramiki. Tu wazny



jest aspekt promocji tradycji w potaczeniu z personalizacjg i dostosowaniem oferty do zaméwienia kon-
kretnej osoby. Ta indywidualnie kierowana oferta bedzie szeroko promowana poprzez foldery, rozsytane
do restauracji, sal przyje¢, bawialni dla dzieci, firm organizujgcych wesela, salonéw sukni slubnych, kwia-
ciarni, itd. Takie produkty cukiernicze powinny by¢ takze pokazywane na targach cukierniczych w Polsce,

dzigki czemu bedzie wzrastala znajomos$¢ wzoru wéréd oséb niezwigzanych z regionem.

Wszystkie propozycje ustug zostaly wypracowane przez zespoly w ciagu dwoch dni warsztatow mode-
rowanych metoda design thinking. Odnosza si¢ do postawionych przez grupy wyzwan. Odpowiadaja
na zdiagnozowane potrzeby, bazuja na zwerbalizowanych emocjach i skojarzeniach, wykorzystujg opi-
sane przez grupy szanse rozwoju lokalnego dziedzictwa kulturowego. Co wiecej, kilka propozycji taczy
ze sobg produkty, ustugi i doznania, co lezy u podstaw zakladania marek. Uczestnicy warsztatow potrafi-
li zatem zaprojektowac bardzo dobrze osadzone w potrzebach, wykorzystujace marketingowe i ekonomi-
czne uwarunkowania, projekty, bazujac tylko na swojej wiedzy, wzajemnym doswiadczeniu i kreatyw-
nosci. Zalety metody design thinking zostaly w przypadku potrzeby ochrony niematerialnego dziedzic-
twa doskonale wykorzystane. Metoda umozliwita szybkie reagowanie na tresci przekazywane przez
uczestnikow i poszerzenie tematyki pierwotnie planowanego warsztatu z ochrony malowanej ceramiki
na szerszy obszar, uwzgledniajacy wariant ochrony samego wzoru opolskiego. Umozliwila takze dotarcie
do glebokich emociji i potrzeb uczestnikdw wrasztatow, ktorzy stanowia reprezentacje mieszkancow
regionu — poszukujacych swej tozsamosci i chcacych na niej budowa¢ wizerunek ciekawego regionu.
Kontekst warsztatow, wspomniane na poczatku raportu role kultury i wartosci, jakie w dziedzictwie kul-
turowym upatruje Narodowy Instytut Dziedzictwa i Unesco, wykazuja, ze zorganizowanie réznorakich
aktywnosci bazujacych na niematerialnym dziedzictwie kulturowym Opolszczyzny moze miec¢ rézne,
glebsze znaczenia. Dzigki wykorzystaniu narzedzia, jakim jest dizajn, w regionie mozna budowac uni-
katowe ustugi, odnoszace si¢ do potrzeb odbiorcéw, a jednoczesnie przynoszace dochdd mieszkancom.
Mozna tez skupiac rézne srodowiska wokol wspdlnej idei zachowania niematerialnego dziedzictwa, tak,

by bylo ono elementem odbudowywania rozmytej tozsamosci mieszkancow.

~Najwieksze wydarzenia historyczne, znane postacie czy popularne zabytki dla nas sq wazne o tyle,
o ile stajg sig istotnymi punktami odniesienia dla toZsamosci grup i jednostek™' — mowia aktywisci

i liderzy pracujacy z matymi wspoélnotami.

Zaréwno dziedzictwo kulturowe, jak i dizajn powinny by¢ pretekstem do budowania tego, co dla ludzi

najcenniejsze — wzajemnych relacji.

' Nasze miejsce. Inspirator do pracy z lokalnoscig, Warszawa 2016 fot. Stowarzyszenie

http://www.etnograficzna.pl/Inspirator.pdf [dostep: 03.09.2017] Kraina $w. Anny




REKOMENDACJE POWARSZTATOWE

Ostatni etap procesu design thinking nosi nazwe: realizacja. Zaklada on stworzenie prototypow zapro-
jektowanych produktéw i ustug oraz ich przetestowanie w prawdziwym zyciu, przy udziale autentycznych
odbiorcow i klientéw. Niestety, w naszym procesie nie mielismy takiej mozliwosci. Ten etap nie zostal
zrealizowany, czeka dopiero na przeprowadzenie. Jest on juz jednak w rekach samych mieszkancow
Opolszczyzny. Liczymy, ze beda oni chcieli wprowadzi¢ w Zycie przynajmniej niektore elementy i wa-
rianty wypracowanych ustug. Czes¢ z nich nie wymaga wielkich nakladéw pracy i finanséw, raczej wspot-

pracy i wspolnej energii, ktora jednak warto wlozy¢, by chronic kazdy cenny dorobek.

Roézne etapy prowadzonego przez nas projektu i ich wyniki pozwolily na mentalne przyzwolenie na rezy-
gnacje z myslenia o ceramice jako najbardziej warto§ciowym nos$niku wzoru opolskiego. Ceramika, glina,
reczne wytwarzanie maja swoja wielkg wartos$¢, wyzwalajg zaangazowanie i dajg mozliwo$¢ doswiadcza-
nia, a s3 to najbardziej pozadane przez wspolczesnych odbiorcéw elementy ustug. Dlatego warto zrdz-
nicowac oferte regionu — da¢ mozliwo$¢ dotkniecia gliny i warsztatu ceramicznego, jednoczesnie oferu-

jac kontakt z opolskim wzorem poprzez inne no$niki oraz ustugi.

Z mysleniem o zmianie materialow wigze si¢ fakt niezasadnosci dokonania wpisu malowania porcelany
w opolskie wzory na Krajowa liste niematerialnego dziedzictwa kulturowego. Jednak, w kontrascie do ma-
lowania porcelany, nadal zywa w regionie jest tradycja zdobienia opolskim wzorem kroszonek. Prawdo-
podobnie istotg ciaglego trwania tego zwyczaju jest fakt, ze jest on wzmacniany rytuatami sakralnymi
— $wieta Wielkanocne wymagaja odpowiedniej oprawy i symboliki, ktérg zapewniaja zdobione kro-
szonki. Warte rozwazenia jest zatem dokonanie wpisu na Krajowa liste niematerialnego dziedzictwa

kulturowego tej wlasnie tradycji.

6 Rekomendacje
projektantéw — ceramikéw

Magdalena Gazur

Od pewnego czasu na rynku nowych produktéw mozna zaobserwowa¢ utrzymujaca si¢ tendencje odcza-

rowywania obiektow tworzonych w oparciu o silne powigzanie z tradycja.

Licznie zalewajace nas towary chinskie, czy wyroby produkowane masowo, staja si¢ dla uzytkownika bar-
dziej wymagajacego malo atrakcyjne. Wraz ze wzrostem standardéw zyciowych rosnie réwniez §wiado-

mo$¢ otaczajacych nas wyrobdw. Klient, odbiorca $wiadomy, poszukuje produktu juz nie tylko uzytkow-
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ego, nie tylko ,adnie” wygladajacego, ale rowniez produktu opowiadajacego. Im historia bardziej bogata
tym bardziej towar staje si¢ atrakcyjny w oczach konsumenta, zyskuje na wartosci. Stad moda na poszu-
kiwanie wyrobdw unikatowych, jedynych, recznie wytwarzanych, jednym stowem — opowiadajacych.
W polskiej tradycji na szczg$cie mamy w czym wybiera¢. Bardzo istotng role w tym katalogu odgrywa
przemyst zwigzany z ceramika stotowa. Ceramika jako najstarsza dziedzina sztuki uzytkowej utrwalona
jest w naszej tradycji bardzo gleboko. Polska porcelana, kamionka bolestawiecka, ceramika ilzecka czy opol-
ska to tylko niektore przyklady wyrobow ceramicznych silnie zapisanych zaréwno w polskiej, jak i $wia-

towej kulturze ceramiczne;j.

Kiedy rozpoczynatam prace jako projektant w Fabryce Naczyn Kamionkowych ,,Manufaktura” w Bolestawcu
zastanawialam si¢ nad tym co mozna jeszcze opowiedzie¢ poprzez pryzmat tradycyjnych wyrobdw, za-

czarowanych jako ,,babcine garnki”. Czy nowe trendy, moda na ,,design” nie stang si¢ niebezpieczenstwem
dla wyrobow zakotwiczonych mocno w przesztosci? Jak moga odnalez¢ sie na stole mlodego, swiadome-

go polskiego odbiorcy?

Przekonanie pracownikow fabryki do poczatkowo drobnych zmian juz budowalo strach i niepewno$é¢
u wlascicieli firmy. Jednak ich rosnaca §wiadomos¢ i che¢ zmian daty $wiatlo w tunelu i doprowadzity

do miejsca, gdzie wyroby projektowane przez Manufakture zyskaly drugie zycie.

Przygladajac sie historii opolskiej ceramiki poczatkowo mozna odnie$¢ wrazenie, Ze malo w niej opow-
ieSci. Przeciez poczatek recznie malowanej ceramiki opolskiej to lata 60-te. Jednak moje badania tematu
szybko zostaly zweryfikowane. Rzeczywiscie czas istnienia samego produktu nie jest tak odlegly jak np.

wyrobow bolestawieckich, ktérych garncarskiego zrédla mozna szukac juz nawet w sredniowieczu (cho¢

fot. magdagazur.pl
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w zasadzie charakterystyczna metoda zdobienia zwana stempelkows to wiek XX).

Jednak sama geneza zdobien opolskich, majaca swoje zrédla w kroszonkach tworzonych juz od XII wieku,
zadziwia i ciekawi. Intryguje sama che¢ kultywowania wzoru i metody zdobienia w przeniesieniu na inne

wyroby, w tym wypadku porcelang.

Pielegnowanie tej tradycji ma czesto restrykcyjne zasady, aby wzér mimo uptywu czasu pozostal w cha-
rakterze niezmienny, a tym samym by byt rozpoznawalny jako typowy wzoér opolskich kroszonek. Te ten-
dencje mozemy zaobserwowac¢ wérod malarek, ktére tak naprawde braly bezposredni udzial w tworze-
niu tego rodzaju tradycji zdobniczej, ale pojawiaja sie tez mtodzi, nowi tworcy. Chca kultywowac trady-
cje, oni znajg tez rynek i trendy. To jedna z najmocniejszych stron ,,tej opowiesci’, gdzie tradycja dla

mlodych nie nosi miana ,,obciachu’, a angazuje kolejnych twoércéw do dzialania.

Tworcow, dla ktérych staje sie inspiracja, czyli poddawana jest interpretacji, przekladana na wspoétczesny
jezyk, a przede wszystkim dostosowywana do wspoltczesnego odbiorcy. Przyktad grupy Dziouchy Opolskie
eksperymentujacej z réznorodnoscia produktow czy artystki Agnieszki Pyki-Goldner, ktéra kultywuje

rodzinng tradycje recznego dekorowania, odnajdujac w tym nowa warto$¢ i nowe oblicze.

Podjecie samego zdobienia ceramiki tg metodag jest o tyle prostsze, ze technologia wytwarzania tego typu
wyrobdéw ma dos$¢ przystepna forme. Wystarczy potprodukt, odpowiednie farby naszkliwne i utrwalenie

pomalowanego wyrobu w temperaturze okoto 700-800 °C.

W takim przypadku mozna by $mialo powiedzie¢, ze kazdy moze sprébowac swoich sit, co jednak oczy-

wiscie rodzi niebezpieczenstwo spadku poziomu samego wyrobu.

Wirdd tych wszystkich obserwacji pojawia si¢ wiele pytan i watpliwosci. Dlaczego ceramika opolska zwig-
zana silnie z polska tradycja, ktérej malowanie wymaga ogromnej precyzji i zdolnosci samej malarki,
do ktorej tworzenia potrzeba wiele czasu i zaangazowania, nie ma wiekszej sily razenia, szczegélnie

na rynku polskim?



fot. magdagazur.pl

Moim zdaniem jest kilka czynnikow, ktére moga miec na to wptyw. Po pierwsze ceramika opolska poczat-
kowo silnie zwigzana byla z samym regionem, a mocno w tamtych czasach rozwijajaca si¢ chociazby ce-
ramika tutowicka, stala si¢ baza do eksperymentowania ze zdobing z opolskich kroszonek. Jednak wizja
konca tutowickiego porcelitu zmusita wytwdrcéw do podejmowania nowych wyzwan, a tym samym skie-
rowala ich poszukiwania na porcelane. Na ,,tfo”, ktdre $wietnie nadaje si¢ na noszenie tego typu dekoracji.

Delikatne porcelanowe wyroby, ich przeswiecalnos¢ i $niezna biel staty sie trafnym wyborem.

To jednak doprowadzito do momentu, gdzie porcelanowe podklady dla opolskich wzoréw zaczeto zwo-
zi¢ z fabryk preznie wowczas dzialajacych w przemysle porcelanowym (np. Walbrzych, Karolina), ktore
w zasadzie z regionem opolskim, jak i z nazwg ,,ceramika opolska” miaty niewiele wspdlnego. I tak od-

bywa si¢ to rowniez wspolczesnie.

Wytwdrcy dostajg potprodukt, ktory nastepnie pokrywaja okreslonym wzorem. Dostarczana od réznych
producentéw porcelana sprawia, ze tworca ceramiki opolskiej jest wylacznie jej zdobnikiem, nie ma roli
projektanta, ktory moglby zagra¢ dodatkowo formg. Zmierzy¢ si¢ z poszukiwaniem ksztaltéw, ktore
staly by sie przy okazji elementem uzytkowym na wielu plaszczyznach. Sam wzor jest bardzo charaktery-
styczny. Zawiera okreslone kolory i uktady i taki musi pozosta¢, zeby nadal byl rozpoznawalny jako lo-
kalny. Wszelkie wprowadzane w nim przez malarzy zmiany czesto odczuwalne sg jedynie pomigdzy samy-

mi zdobnikami.

Jest to oczywiscie do$¢ zrozumiale, poniewaz podobne historie toczg si¢ w kregu ceramiki bolestawiec-
kiej, gdzie ponad 23 producentéw ceramiki tworzy wzory do siebie czgsto tak podobne, ze dla przeciet-

nego zjadacza chleba Bolestawiec staje si¢ jedng wielka fabryka. Jednak historia zwigzana z garncarstwem,
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zlozem gliny w tych rejonach, swiatowej stawy szkola ceramiczng i bogatym zapleczem... buduje historie,

ktdrej nie da si¢ zaprzeczy¢, ktéra nie budzi watpliwosci.

Ciekawym posunieciem byloby kultywowanie nazwy ceramiki opolskiej w odniesieniu réwniez do same-

go wyrobu ceramicznego wytwarzanego od podstaw, wykorzystujacego historyczne zaplecze tego regionu.

Druga istotng moim zdaniem sprawg jest sama ,,opowies¢ opowiesci”. Czesto w mniemaniu ludzi zdobie-
nie ceramiki to zapewne prosta maszynowa metoda. Dopiero czysty ekshibicjonizm produkcyjny po-
zwala zaangazowa¢ widza w odbior wyrobow. Zrozumie¢ go, zblizy¢ sie na tyle, Zeby stworzy¢ che¢ posia-

dania samego produktu ze wzgledu na wartosci niesione przez niego.

I ostatnig mysla krazaca w gtowie jest bezustanne odczarowywanie produktéw, ktére w swiadomosci pol-
skiego odbiorcy pozostaja wcigz zamrozone na polce przesztosci jako, czgsto w pejoratywnym kontek-
$cie, ,cepeliowskie” wyroby (poszukujac synoniméw stowa ,,tradycyjny” trafifam na ponizsze skojarzenia:

zwyczajowy, szablonowy, stereotypowy, banalny, spowszednialy, nieoryginalny, arcybanalny, pospolity,
ZWyczajny... ).

Cieszy fakt, ze mlodzi tworcy rozwijaja wzory opolskie na wielu ptaszczyznach, eksperymentuja, a tym
samym poszerzajg $wiadomos¢ konsumenta. Przenoszac je na rozne poziomy uzytkowosci staja si¢ one
tatwiej rozpoznawalne i bardziej charakterystyczne (przyktad wzoréw towickich czy kaszubskich, ktore
nie identyfikuja si¢ z okreslonym produktem, a otwierajg caly wachlarz zdobionych obiektow). Zabawa
samym wzorem poprzez zmiany kolorystki, pozostawianie samych konturéw, wykorzystywanie koloro-
wych podkladéw to interesujacy kierunek rozwoju i samego propagowania tej tradycyjnej metody recz-

nego zdobienia.

Mysle, ze to poczatek drogi dla produktéw, ktérych zycie na rynku przyniesie z czasem wnioski i dalsze
kierunki dziatan mtodym zaangazowanym w tradycj¢ projektantom. To szansa na kolejne unikatowe
wzornictwo z interesujacg opowiescia, bedaca pomostem pomiedzy tym co tradycyjne, a tym co nowe,

blizsze wspolczesnemu odbiorcy.

Dr Bozena Sacharczuk

(Tekst jest abstraktem wystapienia pt. ,,Kolo garncarskie i jego mozliwosci kreacyjne jako alternatywa dla

masowej produkcji” i jednoczesnie pochwalg poszukiwan, w ktorych role odgrywa reczna wytwoérczosc).

Bliskie jest mi mys$lenie o twdrczosci jako o autonomicznym wyrazaniu emocjonalnosci artysty, budowa-
niu autorskiego kanonu wartosci estetycznych i etycznych, niezaleznie czy dotyczy twdrczosci projektowej,
czy tzw. sztuk czystych — dla mnie sg one zawsze $wiadectwem potrzeb autora, przymusu majacego swoje
zrédlo w tworczym imperatywie, budujacego postawe wyrazajacg wlasng koncepcje postrzegania rzeczy
i rzeczywistosci, a co za tym idzie, przyczyniajacym sie do wypracowania indywidualnego porzadku este-
tycznego. Brzmi to jak truizm, jednak w przypadku ceramiki, gdzie tak wiele kulturowych stereotypow

wplywa na jej postrzeganie i funkcjonowanie na rynku sztuki, bardzo wazne staje si¢ dla mnie uwypukla-

nie dualnego jej oblicza, zaswiadczajacego o relatywizmie zjawisk zachodzacych w srodowisku tworczosci



i, co dla mnie ma znaczenie szczegdlne, uwalnia tworczo$¢ (akt kreacji) od uwarunkowan utylitarnych,
wydostaje projekty ceramiczne ze sfery stricte ,,ustugowej”. Ta sytuacja jest dla mnie oczywistym manife-
stem wolnosci tworczej wypowiedzi, refleksja nad otwartoscig kreacji jako takiej oraz proba uwypukle-
nia roli materii, z jej sensualnymi konotacjami wplywajacymi na odbiér dziela, projektu, aktu twoérczego
— ktory paradoksalnie i tak niezaleznie od srodkéw wyrazu i uzytych metod, zawsze dotyka sfery prze-
kazu semantycznego, przenika do naszej przestrzeni zyciowej, poniekad ksztaltuje naszg codziennos¢,

projektuje nasze otoczenie i zycie.

Odnoszac sie do teorii Philipea Starcka, przychylam si¢ do twierdzenia, Ze warto projektowac takie przed-
mioty, ktére upoetyczniajg zycie, stajac sie jednoczesnie powodem rozwazan pozaestetycznych, poprzez
niepraktyczny przekaz jaki zawieraja. Uwazajac si¢ za designera wprowadzajacego w obieg produkty skie-
rowane do refleksyjnego uzytkownika III tysiaclecia Starck stawia komunikowanie si¢ przez przedmiot,

za wazny filozoficzny cel (misje)"2.

Ja réwniez staram sie w swoich dzialaniach projektowych, operujac forma przedmiotu, przekazywac war-
tosci przynalezne sztukom czystym, zrownujac znaczenie zatozen designu i sztuki, a tym samym spelnia¢

nieodpartg potrzebe mdéwienia poprzez projektowanie przedmiotéw o ideach ponadpraktycznych®.

»... Rozwazania na temat ogélnego charakteru sztuki doprowadzily nas do rozréznienia dwéch jej
typow: sztuki humanistycznej, zwigzanej z wyrazaniem w formie plastycznej ludzkich ideatow czy
przezy¢ oraz sztuki abstrakcyjnej, czyli nie przedstawieniowej;

Jej zadaniem jest jedynie: tworzy¢ przedmioty, ktorych forma plastyczna oddziatuje na wrazliwosé
estetyczng. Wykrylismy dalej, Ze wytwory sztuki abstrakcyjnej mogg oddziatywac na naszq wrazli-

wos$¢ w ogolnie przyjetym znaczeniu tego stowa, lecz mogg przejmowac takze do jakichs podswiado-

mych, tajemniczych zdolnosci, z racji swoich cech formalnych uchylajgcych si¢ od wszelkiej analizy...”*

12 Elzbieta Staniszewska Idee ponadpraktyczne w sztuce uzytkowej. Uwagi na marginesie twoérczosci Philippe‘a
Starcka i koncepcji Ulricha Becka, w: Wizje i re-wizje. Wielka ksiega estetyki w Polsce, pod redakcja Krystyny
Wilkoszewskiej; wyd. Universitas, Krakow 2007; s. 285-294

13 [Zob.ibidem]

"Herbert Read, Sztuka a przemyst, PWN, Warszawa, 1963, s. 66-75

fot. miaartgallery.com
praca Bozeny Sacharczuk
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7 Zachowanie i promocja dzie-
dzictwa kulturowego na po-
graniczu polsko-czeskim

— tekst towarzyszacy

Partner projektu ,Malowane dziedzictwo bez granic”, dzialajaca na terenie Republiki Czeskiej Miejscowe
Kolo Polskiego Zwigzku Kulturalno-Oswiatowego w Jablonkowie, od lat zajmuje si¢ badaniami i doku-
mentowaniem kultury materialnej, duchowej i spotecznej Gorali Slgskich i Jackéw Jablonkowskich. MK
PZKO popularyzuje wiedze o regionalnym dziedzictwie kulturowym poprzez dziatalno$¢ wydawnicza,

urzadzanie wystaw, seminariéw, pokazdw, warsztatow oraz jarmarkéw rzemiosla i rekodzieta ludowego.

Jednym z najwiekszych festiwali ludowej kultury regionu s organizowane corocznie przez MK PZKO
w Jablonkowie Miedzynarodowe Spotkania Folklorystyczne ,Gorolski Swieto”. Jest to drugi najstarszy
festiwal organizowany w Republice Czeskiej, majacy $rednio dwunastotysieczna publike. Od 2004 roku
impreza towarzyszacg festiwalowi sg tzw. ,,Szikowne Gorolski Rynce”, czyli pokazy rzemiost i technik
rekodzielniczych. Pokazy polaczone sg ze sprzedaza wyrobow, ale najwazniejsza w popularyzacji danego
rzemiosla jest mozliwos¢ samodzielnego prze¢wiczenia umiejetnosci. To pozwala tez zbudowaé maksy-
malnie dobre doswiadczenie dla oséb odwiedzajacych festiwal. Organizatorzy festiwalu przyjeli za zasade,
ze wytwdrcy bioracy udzial w festiwalu otrzymuja bezplatne stoisko oraz honorarium, jednak obowiazu-

je ich przeprowadzenie praktycznego pokazu danego rzemiosta oraz (w miar¢ mozliwosci) prezentacja

w stroju regionalnym.

fot. gorolskiswieto.cz




»Szikowne Gorolski Rynce” sa takze jednym z instrumentéw promocji lokalnych wytwércéw znajduja-
cych sie na istniejacym w regionie Szlaku Tradycji. W 2006 roku, wspolnie z Zamkiem Cieszyn, MK
PZKO zrealizowata dwa projekty, w rezultacie ktérych powstat Szlak Tradycyjnego Rzemiosta Slgska
Cieszynskiego, obecnie funkcjonujacy pod nazwg Szlaku Tradycji. Opracowanie i wytyczenie szlaku po-
przedzone zostalo przeprowadzeniem badan terenowych i wywiadéw z wytwdrcami oraz osobami pro-
wadzacymi muzea i galerie. Obecnie na Szlaku figuruja 63 punkty, w tym 11 to miejsca instytucjonalne
(galerie, muzea, izby pamigci), a 52 to osoby prywatne. Szlak posiada swojg identyfikacje wizualng oraz

materialy promocyjne, obecnie wymaga jednak aktualizacji i rozszerzenia.

Festiwal ,,Gorolskie Swieto“ jest takze miejscem promocji posiadaczy certyfikatu ,,Gorolsko Swoboda pro-

dukt regionalny *”, nadawanego w Mikroregionie Gérolsko Swoboda.

Mikroregion Goérolsko Swoboda powstal w 2007 roku a jego zadaniem jest promowanie wyjatkowego
charakteru polsko-czesko-stowackiego pogranicza. Od samego poczatku istnienia w Mikroregionie
Gorolsko Swoboda wdrazany jest system znakowania miejscowych produktéw i certyfikowania ich marka

ochronng, oznakowana logotypem i podpisem: ,,Gérolsko Swoboda produkt regionalny *”.
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O przyznaniu prawa do uzywania marki dla konkretnego produktu decyduje Komisja Certyfikacyjna.
Komisja przyjela resytrykcyjne kryteria, ktére zawieraja wymog miejscowego pochodzenia (tzn. ze pro-
dukt jest wykonany przez lokalnego producenta) oraz jakosci. Jakos¢ ma by¢ zagwarantowana poprzez
maksymalnie duze wykorzystanie lokalnych surowcéw i zaangazowanie pracy recznej, oceniana jest takze

wyjatkowos¢ i tradycyjnos¢ produktu lub techniki wytworczej.

Obecnie marke przyznano 37 produktom lub grupom produktéw. Sa to przede wszystkim wyroby rze-
mieslnicze (wyroby z drewna, metali, Inu, welny itp.) oraz produkty spozywcze, rolnicze i naturalne (na-

bial, przetwory miesne, pieczywo, napoje itp.).

Promocja marki odbywa si¢ za posrednictwem portalu internetowego'®, publikacji, prasy regionalnej,
w punktach sprzedazy oraz podczas licznych imprez regionalnych odbywajacych sie na Slasku Cieszyriskim

oraz Gornych Kisucach.

1> http://www.regionalni-znacky.cz/gorolsko-swoboda/pl/ [dostep: 18.09.2017]
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